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REALISATION D UN PLAN
DE COMMUNICATION
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PLAN DE COMMUNICATION

Avant de mettre sur pied une campagne 
d'information, de publicité ou de relations 

publiques, il est fort utile d'élaborer un plan 
de communication cohérent et sur mesure.
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Un plan de communication réussi repose sur une analyse 
judicieuse du contexte géographique, technologique, 
démographique, linguistique, politique, social, culturel, 
historique, médiatique et institutionnel. 

Des actions de communication peuvent en effet obtenir 
d’excellents résultats dans une région du monde, ou pour 
une institution de médiation en particulier, mais être vouées 
à l’échec dans un autre contexte. 

Les éléments de contexte constituent donc l’assise du plan de 
communication à partir de laquelle des choix stratégiques 
sont déclinés.
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PLAN DE COMMUNICATION EN 8 ETAPES
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